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9 edycja targow WorldFood Poland — tu poznasz nowe kierunki i trendy w
branzy spozywczej!

W dniach 18-20 kwietnia 2023 r. w halach EXPO XXI w Warszawie odbedzie sie kolejna, IX edycja
targéow WorldFood Poland, ktore od poczatku swojego istnienia pretendujg do najwazniejszego i
najwiekszego wydarzenia biznesowego sektora spozywczego w Polsce i w tej czesci Europy.

Zasmakuj targéw WorldFood Poland

Po ostatniej edycji targdéw, ktdra zgromadzita 250 Wystawcéw z 25 krajéw oraz ponad 5 000
odwiedzajgcych, organizatorzy chcy jeszcze bardziej zintegrowac caty rynek zywnosci i napojow w
jednym miejscu i czasie. Dyrektor targdw — Agnieszka Szpaderska juz teraz zaprasza do rezerwacji
stoisk: ,Rynek spozywczy przezywa teraz ogromne zawirowania zwigzane z warunkami
klimatycznymi, szalejgca inflacjg, wojng w Ukrainie i co za tym idzie, podniesieniem cen surowcow.
Warto juz teraz pomysle¢ o dalszym rozwoju firm oferujgcych produkty spoZzywcze i ustugi z tego
zakresu i zaplanowac udziat w targach, aby pokazywac swojq silng pozycje i gotowosc¢ do ekspansji na
dalsze i blizsze rynki.” Co roku, targi odwiedzane sg przez polskich jak i zagranicznych gosci,
szukajgcych nowych pomystow i smakow uatrakcyjniajgcych oferte lokalnych sklepow, duzych sieci
handlowych czy gastronomii.

Miejsce gdzie biznes spotyka sie z kunsztem kulinarnym

Targi WorldFood Poland to wydarzenie stricte biznesowe skierowane do przedstawicieli branzy
spozywczej. Najwazniejszym punktem targéw s niezliczone rozmowy przy stoiskach bogatych w
tradycyjne oraz innowacyjne produkty spozywcze i napoje z catego Swiata. Jest to idealne miejsce do
nawigzywania nowych relacji biznesowych, wymiany kontaktow przy odbywajgcych sie degustacjach
oraz warsztatach kulinarnych z udziatem stynnych szeféw kuchni. WorldFood Poland to najlepsze
miejsce dla producentéw, przetwdrcéw, dystrybutorow i handlowcow dziatajacych w sektorze
spozywczym. Wg deklaracji Wystawcow po udziale w targach w WorldFood Poland 2022, ponad 82%
wystawcow nawigzato znaczace dla firmy kontakty a 88% wystawcéw poleca udziat w targach WFP
swoim kontrahentom.

Sektory targowe z petnym wachlarzem produktéw

Podczas targow prezentowana jest szeroka oferta artykutéw spozywczych z podziatem na sektory:
Food&Drink, EcoFood, NutraFood, Ingredients, Wine&Spirits, FoodTech, Food&Drink Packaging,
ColdChain. Na targach prezentowane sg nastepujgce kategorie produktowe: produkty spozywcze i
napoje, wyroby cukiernicze i piekarnictwo, stodycze i przekaski, napoje alkoholowe, napoje
bezalkoholowe, kawa i herbata, nabiat, mieso i dréb, roslinne zamienniki produktéw odzwierzecych,
ryby i owoce morza, swieze owoce i warzywa, mrozonki, przetwory, zywnos¢ gotowa i typu instant,
produkty organiczne, ekologiczne, naturalne i tradycyjne, suplementy diety i zywno$¢ funkcjonalna,
a takze surowce i dodatki do produkcji zywnosci i napojéw oraz ustugi i technologia dla branzy
spozywczej. Organizatorzy zwracajg takze szczegdlng uwage na sektor NutraFood i jak podkresla



https://www.worldfood.pl/o-targach/sektory/

Agnieszka Szpaderska, dyrektor targéw WorldFood Poland ,Sektor NutraFood dedykowany jest
zywnosci funkcjonalnej i suplementom diety i na pewno ten projekt bedziemy w przysztosci rozwijac,
bo widzimy w nim ogromny potencjat.”

Konferencje, konkurs o Ztoty Medal, Spotkania B2B...i nie tylko!

Podczas WorldFood Poland odbywa sie wiele atrakcji i wydarzen towarzyszgcych, ktére zachecajg do
wziecia udziatu w targach. Agenda konferencji oraz paneli dyskusyjnych to miejsce, gdzie mozna
zapozna¢ sie z najnowszymi trendami oraz wyzwaniami z ktérymi mierzy sie branza spozywcza.
Tematy omawiane sg z ekspertami branzowymi, przedstawicielami mediéw, instytucji i organizacji
rzagdowych oraz przedsiebiorcami dzielgcymi sie swojg wiedzg praktyczng z prowadzenia biznesu. W
najblizszej edycji targéw, jednym z tematdw bedzie rosnacy trend roslinnych zamiennikéw miesa i
perspektyw jego rozwoju.

Ztoty Medal to prestizowy konkurs dedykowany branzy spozywczej, ktéry rokrocznie towarzyszy
targom WorldFood Poland. Celem konkursu jest wytonienie i promocja najlepszych produktow
prezentowanych podczas targdw. Jury sktadajace sie z ekspertéw zywieniowych oraz decydentéw z
sieci handlowych poszukuje produktéw nowoczesnych, innowacyjnych i najwyzszej jakosci, ktore
przyznawane sg w kilku kategoriach. Wygrana gwarantuje szeroka promocje, bogaty pakiet
Swiadczen marketingowych oraz realng szanse na dostanie sie do kanatu sprzedazy w sieciach
handlowych reprezentowanych przez Juroréow.

Spotkania handlowe to dodatkowa, bezptatna ustuga dla Wystawcow targéw, ktdra daje mozliwos¢
wczesniejszego aranzowania spotkan z kluczowymi kupcami obecnymi na targach. Podczas ostatniej
edycji udato sie zorganizowaé ponad 200 spotkan z kupcami z Polski, Rumunii czy Wietnamu. Sieci
handlowe oraz reprezentanci sektora HoReCa uczestniczacy w spotkaniach to m.in.: Auchan,
Carrefour, NFTY, Barbora, Dino Polska czy Biosklep.

Wiecej o ostatniej edycji targdw w raporcie potargowym.

WorldFood Poland to pozycja obowigzkowa na liscie wydarzen braniowych dla kazdego
przedsiebiorcy dziatajgcego w sektorze spozywczym.

Juz dzis zapisz w kalendarzu: 18-20 kwietnia 2023. Widzimy sie w EXPO XXI na WorldFood Poland.

Wiecej informacji na stronie www.worldfood.pl

Kontakt dla mediow: marketing@worldfood.pl
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