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Opis wydarzenia

Targi WorldFood Warsaw to wydarzenie business to business skierowane do
sektora branzy spozywczej. Wystawcami targow sg zaréwno przedsiebiorcy
oferujgcy gotowe produkty rolno — spozywcze i napoje, jak rowniez
przedstawiciele podmiotow zwigzanych z procesem produkcji, czyli firmy
oferujgce dodatki do zywnosci, a takze dostawcy technologii i ustug
branzowych.

Fakty

Wystawcy: 94 z

Reprezentowane kraje: 24

Odwiedzajacy: 3,124 (84,7% podejmujacy decyzje)
Media: 131 dziennikarzy, 30 publikaciji

Oficjalny patronat

Rynku nad ktérg nadzor sprawuje minister wtasciwy do spraw rynkow

— Agencja Rynku Rolnego (ARR) jest panstwowg osobg prawng,
encja
Q

rolnych, a w zakresie gospodarki finansowej — minister wiasciwy
do spraw finanséw publicznych. Agencja, posiadajgc od akcesji
Polski do UE status unijnej agencji pfatniczej, dziala na
podstawie unijnych aktow prawnych. W Swietle przepiséw prawa
krajowego jest od 1 stycznia 2012 r. agencjg wykonawcza.
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Profil wystawcow

94 producentéw i dystrybutorow zywnosci i napojow z 24 krajow wzieto
udziat w | edycji WorldFood Warsaw 2014

Pochodzenie wystawcow

78% wystawcow

jest zadowolonych z obstugi targéw przez
organizatora

40% wystawcow
zadeklarowato che¢ udziatu w 2 edycji
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Profil odwiedzajacych

3,124 przedstawicieli branzy spozywczej i branz powigzanych uczestniczyto
w targach. Odwiedzajgcy pochodzili z 37 krajow.

Sektory zainteresowania odwiedzajacych (%)

PRODUKTY ROLNO-SPOZYWCZE 27,2%
PRZYPRAWY | DODATKI
TECHNOLOGIA PRODUKCI
PRODUKTY SEGMENTU PREMIUM
WYROBY REGIONALNE
ZYWNOSC ORGANICZNA | EKO 16,7%
SYSTEMY IT
OPAKOWANIA 12,4%

USLUGI

Tematyka targow:

ZYWNOSC | NAPOJE + SKLADNIKI, DODATKI,
PRZYPRAWY + TECHNOLOGIA PRODUKCJI
« PRODUKTY SEGMENTU PREMIUMs PRODUKTY

REGIONALNE +« ZYWNOSC EKOLOGICZNA |
ORGANICZNA » ROZWIAZANIA ITE
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09-11 kwietnia 2014
Odwiedzajacy reprezentowali sektory:

24,9%

STOWARZYSZENIA | ORGANIZACIE BRANZOWE

SAMORZAD | ADMINISTRACJA PANSTWOWA

d=10\pracownikows 11-50 pracownikéw | 51-100 pracownikow
1,2%

KADRA NAUKOWO-BADAWCZA M 2,8%
HANDEL 16,0% 47.6% odwiedza
REKLAMA | MARKETING 0 przedsta ele sektora nand
INNY 0 0 DO > DO
ﬁ | 4 | -
il =

Odwiedzajgcy wedtug pozyciji w firmie: i St
‘s:r}t 28

44,2 % whasciciele firm/ CEO 7,2 % doradcy " %
29,9 % menedzerowie 10,6 % cztonkowie zarzadu Lol fe
44,2% odwiedzajacych —

to wiasciciele i kadra zarzgdzajgca firm
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Program wydarzen towarzyszacych targom

Targi WorldFood Warsaw 2014 cechowata szeroka oferta biznesowa
23 wydarzen dodatkowych poswieconych branzy spozywczej. Wzieli w
niej udziat eksperci, przedstawiciele ministerstw, oraz prezesi
stowarzyszen branzowych.

W ramach wydarzen dodatkowych, odbyty sie m.in.:

& Konferencja miedzynarodowa: Analiza i przeglad rynku zywnosci
pakowanej w Polsce i Europie Wschodniej

4 Konferencja: Potencjat i mozliwos$ci eksportowe na rynki wschodnie

@ Panel dyskusyjny: Egzemplifikacja rynkéw wschodnich: Biatorus,
Rosja, Ukraina, Motdawia, Azja Centralna (Kazachstan, Uzbekistan)

¥ Ko nferencja: Systemy zapewnienia jakosci przy produkcji zywnosci
¥ Ko nferencja: Znakowanie zywnosci — najwazniejsze zmiany prawne

& Pokazy kulinarne i degustacje produktéw
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Konkurs

W pierwszym dniu targéw WorldFood Warsaw 2014 , podczas oficjalnej
Gali w Hotelu Polonia Palace, zostaty rozdane nagrody.

Nagrody zostaty przyznane w nastepujgcych kategoriach:

Ztoty Medal targow WorldFood 2014
Zwyciezca: Stewia w ptynie, Stewiarnia S.C.

@ Debiut Targowy— Polska Firma 2014
Zwyciezca: Sok jabtkowo-gruszkowy Stoneczna Ttocznia,
Stoneczna Ttocznia Sp. z o.0.

& Debiut Targowy — Firma Zagraniczna 2014
Zwyciezca: Seria produktéw Bigbon i Rollton, Maraven Food Central

& Najlepszy Design i Aranzacja Stoiska 2014
Zwyciezca: Comercial Quimica Masso S.A.

' 4 Ztoty Medal dla Mediéw Branzowych 2014
Zwyciezca: Nowa Wies Europejska
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Opinie

Q George Phillips, Business Development Director,
Grace Foods, Wielka Brytania

“Pracujemy w Europie od 3 - 4 lat i mysle, ze Polska jest jednym z
rynkéw w Europie, ktory do$¢ szybko sie zmienia. Dzisiejszy dzieh
byt bardzo pracowity. To ciekawe, ze nasze stoisko odwiedzili
przedstawiciele z Auchan, Carrefour i wielu innych dystrybutoréow a
to wtasnie na takich odwiedzajgcych nam zalezy.”

Q tukasz Ropelewski, 83% wystawcow

Falken Trade, Polska zarekomenduje targi WorldFood swoim

“Poréwnujgc te targi do podobnych, jak np. do targéw Polagra, R

bardziej podobaty nam sie WorldFood Warsaw. SpotkaliSmy osoby
z branzy, z ktorymi znamy sie od wielu lat, ale takze potencjalnych
nowych klientow.”

@ Kazimierz Krélewski, Co-owner,
Rolpot, Polska

“Zainteresowat mnie ciekawy program wydarzen towarzyszgcych,
w szczegolnosci panele dyskusyjne. Jestem pod wrazeniem liczby
odwiedzajgcych, tym bardziej, ze byta to pierwsza edycja targow.”
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Opinie wystawcow

Tigran Isakhanov

Khan Caviar, importer (Litwa)
“To dobre targi. Mate, ale jak na pierwszg edycje i tak jest bardzo
efektywnie. MieliSmy bardzo duzg liczbe odwiedzajgcych, wiec jestem
zadowolony z imprezy. Mamy mnéstwo kontaktéw biznesowych z
wielu krajow, nawet z Chin. Mam nadzieje, ze kolejna edycja
przyniesie jeszcze wiekszg ilos¢ wystawcow, bo na gosci naprawde
nie mogliSmy narzekac.”

78% wystawcow

Q Tomasz Gasek
Don Gastronom (Hiszpania) nawigzato znaczace kontakty biznesowe

“Jeste$my zadowoleni, bo na miejscu byli konkretni klienci z branzy. dla ich przedsigbiorstw.

Jak z uzyskanych kontaktow 30 proc. zakonczy sie kontraktami,
bedzie super. Za rok bedziemy zainteresowani kolejng edycjg.”

Marta Sankowska

OSM Ozorkow (Polska)

“Bytam na wielu podobnych imprezach i z tej jestem bardzo
zadowolona. To wyjgtkowo udane targi dla naszej firmy. Nie byta to
duza impreza, ale mieliSsmy wiele mozliwo$ci promocji naszej firmy.
Mamy za sobg wiele ciekawych rozmow, spotkan biznesowych, ktére
zaowocujg wspotpracg w przysziosci. Kameralna atmosfera targow
wptywa na lepszy kontakt. Zyskalismy wyjgtkowo duzo nowych
kontaktow nawet w poréwnaniu z zagranicznymi imprezami.”



' | Edycja Miedzynarodowych Targdéw Zywnosci i Napojow

worldfood
WARSAW RAPORT 09-11 kwietnia 2014

Patronat mediany udzielili:

Nowa Wies  polaisporuaypl  ¥rcichandie.o RINSOOMIENY  JIOTELART  Gospocarzpl

Y .
; PRZEMYSL
e PO, mm swiaT HOTEL [ mL A oS ISP
® < .
Q sorncy QR Bokrie.  eosinnl Restaurach
B GOSPODARKA .
o ieshaa ol B o

IhétytutINTL RN BRI T YN 0 T WA FYGL e-zadownictwo.pl

branzy

P o i . : Livin
Polske Migo el LN Russiafrur  VIfstrz Natiig

N - FOQD expert \ Sia
vf: Rolnictwa 2014 Qe 0 gcidespomrvczan e

|
GRUPA ROTEPING.PL w/

Yy, EK@LOGIA 'y 2
Z(L:__»g M W Cukiernie -l iRYNEK % F®ODMARKETS® @

ODPOWIEDZIALNIE 7 NATURA L —
__ » NPCOYKTOBLIA NOPTAN eko-upravwyy.pl

('_‘) CateringwPolsce.pl




ZAPRASZAMY NA KOLEJNE TARGI ZA ROK!
' WORLDFOOD WARSAW 2015

worldfood
WARSAW EXPO XXI, WARSZAWA, POLSKA 14-16 kwietnia 2015

Il Edycja Miedzynarodowych Targow Zywnosci i Napojow D N
— WorldFood Warsaw odbedzie sie w dniach 14-16 kwietnia 2015 Po wiecej informacji
w Warszawie. prosimy o kontakt:

Agnieszka Szpaderska

T +48 22 395 66 93
E: agnieszka@worldfood.pl

w: www.worldfood.pl

Organizatorzy

ORCANISED EY

ITE Group Plc jest jednym z czotowych organizatoréw wystaw
miedzynarodowych targéw i konferencji. Grupa organizuje ponad
230 wystaw i konferencji kazdego roku na catym $wiecie. ITE
zostata zatozona w 1991 roku, kiedy jej zatozyciele rozpoczeli serie Doiqcz do nas
wystaw handlowych w Rosji i krajach WNP. Dzi$ rynki te pozostajg
bardzo silnym obszarem w grupie. Grupa ITE posiada bogate °
portfolio targéw zywnosci w krajach Rosja, Ukraina, Kazachstan, In ITE Food Events
Azerbejdzan, Polska, Turcja i Uzbekistan.

& ITE_Food

2

Lentewenc LLC (cze$¢ ITE Group). skupia swoje dziatania na
organizacji miedzynarodowych wystaw i konferencji w Polsce (B2B) w
réznych sektorach przemystu, takich jak Budownictwo, Transport i
Logistyka, Opieka Zdrowotna, Przemyst Spozywczy, Sport,
Bezpieczenstwo i Ochrona. Lentewenc proponuje nowg jako$¢ na
polskim rynku, tworzac platforme do spotkan face to face dla oso6b
zorientowanych na biznes. Gtéwnym celem firmy jest zaspokojenie
potrzeb biznesowych zaréwno wystawcow jak i zwiedzajacych.



https://twitter.com/ITE_Food
https://www.linkedin.com/groups/ITE-Food-Events-1804013/about

